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CINEMA - Kreativwirtschaft fur eine neue Stadtdkonomie im Donauraum

Die Stadt Herrenberg liegt im geographischen Herzen des
Landes, nicht weit entfernt von Stuttgart. lhre Urspriinge
gehen zurtick bis ins Mittelalter, ihr Marktplatz ist umge-
ben von pittoresken Fachwerkhausern, jede Woche gibt
es dort einen bunten Markt mit Obst und Gemiise aus
der Region im Angebot, 2015 haben aktive Biirger*innen
einen bliihenden Gemeinschaftsgarten gegriindet. Es ist
schon in Herrenberg, es lasst sich gut leben hier, doch
seit geraumer Zeit kampft der Ort — wie viele andere in
Europa - mit dem Problem der Leerstande im eigenen
Zentrum. Dies kann sich dank eines Forderprojektes, das
von der Wirtschaftsforderung Region Stuttgart GmbH
und der Hochschule der Medien Stuttgart betreut wird,
nun andern.

Herrenberg ist im Rahmen des transnationalen EU-Forder
projekts CINEMA (Creative Industries for new Urban Econo-
mics in the Danube Region) zur Pilot Location geworden.
Das Projekt, bei dem acht Partnerregionen im europaischen
Donauraum beteiligt sind, hat das Ziel, in den jeweiligen Re-
gionen die Leerstande in Innenstadten genauer unter die
Lupe zu nehmen und sie mit Hilfe von Kreativschaffenden
zu neuem Leben zu erwecken.

Als erste Maldnahme zur Erflllung dieser herausfordernden
Aufgabe wurde ein virtueller Hackathon organisiert, beidem
Kreative, Einzelhandler und Gastronomen aus Herrenberg so-
wie Studierende der Hochschule der Medien (HdM) innova-
tive ldeen zur Zukunft des Konsums und des stadtischen
Miteinanders gemeinsam entwickeln konnten.\WWahrend drei
Veranstaltungstagen erarbeiteten die rund 20 Teilnehmer*in-
nen, aufgeteilt in Teams und begleitet durch einen Coach,
jeweils ein Konzept. Eine siebenkdpfige Jury ermittelte am
Ende des Hackathons anhand von Kriterien wie Innovation,
Nachhaltigkeit oder Umsetzbarkeit die Gewinner-ldee.

Das Rennen machte der Vorschlag Chamaleon Spaces — ein
flexibles Konzept, bei dem verschiedene Nutzungsansat-
ze im Wechsel zum Tragen kommen. Dabei sollen die ver
schiedenen Ideen aus der Birgerschaft sowie der regionalen
Kunst- und Kulturszene fur die Gestaltung der Flachen ge-
nutzt werden. Angebote aus Einzelhandel, Gastronomie und
New Work sollen mit Kunst und Kultur fusionieren. Die
Jury begriindete ihre Entscheidung damit, dass das Konzept
zu einem bunteren Stadtbild beitragt und mehr Menschen
ins Zentrum locken kann. Die Planungen zur Umsetzung des
Konzepts in der Innenstadt sind bereits in vollem Gange.


http://www.interreg-danube.eu/approved-projects/cinema
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So wird dort beispielsweise ein Pop-up-Store mit Cowork-
ing-Café entstehen, der zum Ausstellungsort, zum Arbeits-
raum fUr Kreative oder am \Wochenende zur Bar werden kann.
Eine flexible Lokalitat, die sich an Jahreszeiten anpassen,
an wiederkehrenden Events in Herrenberg andocken oder
sogar umziehen kann. Als erste WerbemalRnahme gibt es
dazu im Sommer eine Bespielung von Schaufenstern, die
mit Visualisierungen auf das Projekt und den Start im Herbst
hinweist. Student*innen der HdM haben sie entwickelt,
nachdem sie sich zuvor personlich ein Bild der Leerstande
gemacht hatten.

Die Wiederbelebung urbaner Zentren ist eine zentrale Her
ausforderung fur den sozialen Zusammenhalt und die Wett-
bewerbsfahigkeit des Donauraums. Ziel von CINEMA ist
die Verbesserung der Rahmenbedingungen flur die Kreativ-
wirtschaft und die Stadterneuerung in den Partnerregi-
onen, u.a. durch die Entwicklung und Erprobung innovati-
ver Modelle, Instrumente und Dienstleistungen. Grundlage
hierfir sind MalRnahmen zur gegenseitigen Befruchtung
zwischen der Kreativwirtschaft und den Sektoren der stad-
tischen Wirtschaft wie Einzelhandel und Kleinunternehmen.

Margit Wolf, Projektleiterin Geschéftsbereich Kreativwirtschaft bei der Wirtschaftsférderung Region Stuttgart GmbH (WRS)

»Bereits 2018, als wir den Antrag zum Projekt stellten, gab es die
grofse Gefabr der Veridung in Innenstadten. Nicht nur bier, son-
dern auch ganz besonders in den Regionen der Donau-Anrai-
nerstaaten. Die Griinde dafiir sind leider vielfaltig: Verandertes

Kaufverbalten der Menschen, der wachsende Onlinehandel, die
Entstebung von Einkaufszentren auf der griinen Wiese, die gestie-

genen Mieten in den Zentven von Stadten und Gemeinden und

vieles mebr. Das Thema ist heute relevanter denn je, und wird es

bleiben, nicht nur nachstes Jaby, sondern auch iiberndchstes Jahr

und dariiber hinaus.”
Dr. Walter Rogg, Geschaftsfiihrer der WRS

Im Laufe des Projekts werden Kapazitaten aufgebaut und
die Zusammenarbeit aller Akteure und Interessengruppen
gefordert durch die konkrete Ansiedlung von Kreativschaf-
fenden in urbanen Leerstanden. Diese konnen als Blaupau-
sen fur weitere Regionen und Kommunen zur Verfligung
gestellt werden.

Hackathon (als Wortschépfung aus ,,Hack” und
~Marathon”) bezeichnet eine Veranstaltung, bei
der Kreative wie Designer, Programmierer aber
auch allgemein an einem bestimmten Thema
Interessierte gemeinsam nutzliche, innovative
sowie unterhaltsame Losungen fur gegebene
Probleme finden.

19



